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MODULO - SAPERI MINIMI DELLA DISCIPLINA

Disciplina: TEORIA DELLA COMUNICAZIONE
Classe: QUARTA

Settore: TECNOLOGICO

Indirizzo: GRAFICA E COMUNICAZIONE

Obiettivi minimi per I'ammissione alla classe successiva
in termini di conoscenze e abilita

Conoscenze (Sapere):

. Modelli di comunicazione sociale

. Il quotidiano

. La radio

. La televisione

. Internet e i new media

. Comunicazione di impresa e relazioni pubbliche
. Strumenti e professionisti delle relazioni pubbliche
. II marketing diretto

. Il marketing relazionale

. Il linguaggio pubblicitario

. La campagna pubblicitaria

. Tipologie di messaggi pubblicitari

. Le norme che regolano la pubbilicita

Abilita (Saper fare):
. Saper identificare le problematiche relative alla comunicazione

. Saper selezionare gli aspetti fondamentali
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. Definire le teorie rappresentative

. Saper individuare il processo di trasformazione della comunicazione
. Analizzare gli aspetti salienti delle varie teorie

. Identificare le caratteristiche della comunicazione d’'impresa

. Conoscere le fasi di sviluppo di una comunicazione efficace

. Utilizzare i mezzi della comunicazione in funzione degli obiettivi

della committenza e del target

. Riconoscere i principali mezzi di comunicazione

. Identificare i principi delle pubbliche relazioni

. Comprendere ed applicare i concetti base per una proposta pubblicitaria

. Valutare le scelte comunicative dei progetti pubblicitari in rapporto agli obiettivi
. Riconoscere i diversi step del processo storico di sviluppo della pubblicita

Data 23 maggio 2024

Pag. 2 di 2



